CSR communication

12 listopada 2011
Amerykanskie firmy umieszczaja Komunikacje CSR przed wydajnoscia.

Amerykanskie firmy "rysuja powierzchnie" odpowiedzialnego biznesu, jako catosci,
koncentrujac sie bardziej na komunikacji niz na wydajnosci, zgodnie z wynikami globalnego
badania przeprowadzonego przez KPMG.

W miedzynarodowych badaniach KPMG, przeanalizowato sprawozdania ponad 3400 firm, w
tym 250 najwiekszych na Swiecie, oraz 100 najwiekszych w kazdym z 34 panstw objetych
badaniem.

Wiecej informaciji oraz raport z przeprowadzonego badania, dostepne sa na stronie:

http://www.environmentalleader.com/2011/11/08/us-companies-put-csr-communication-befor
e-performance-kpmg-says/
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